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Revision Vorwort   
 

Vorwort zur 3. Auflage 
 

 
Zwölf Jahre nach der 1. und fünf Jahre nach der 2. Auflage unseres Handbuches freuen 

wir uns, gemeinsam mit unseren Mitautorinnen und Mitautoren die dritte Auflage vorlegen 
zu können. Wie bisher schon bemühen wir uns, mit der notwendigen wissenschaftlichen 
Tiefe ein Praktikerhandbuch anzubieten, welches die Anforderungen an Fachanwälte für 
Urheber- und Medienrecht spiegelt. Abermals hat seit Erscheinen der letzten Auflage vor  
allem das Urheberrecht zahlreiche tiefgreifende Veränderungen erlebt. Das betrifft vor allem 
die Implementierung europäischer Richtlinien mit der Schaffung neuer, eigener Geset-
zeswerke (UrhDaG). Es betrifft aber auch die Umsetzung der Entscheidungen des EuGH  
in deutsches Recht und Wandel auch in der Rechtsdogmatik. Auf der medienregulatori- 
schen Seite ist die Entwicklung der Plattformregulierung noch in vollem Gange. Auch das 
Verhältnis von öffentlichem zu privatem Rundfunk ist längst noch nicht geklärt.  

Das Presse- und Äußerungsrecht ist weiter von richterrechtlicher Rechtsfortbildung ge-
prägt. Hier sticht heraus die „Segelanweisung“ des Bundesverfassungsgerichtes zur Durch-
setzung des grundgesetzlichen Anspruchs auf rechtliches Gehör in Verfügungsverfahren. 
Eine Anweisung, die das Bundesverfassungsgericht mehrfach erteilen musste, bevor sie in 
die Spruchpraxis der Kammern schließlich Eingang fand.  

Ohne die stets freundlich-hartnäckige Unterstützung durch unseren Lektor Dr. Burkhard 
Schröder, seine Mitarbeiterin Gabriele Atzenhofer und schließlich den Verlag C. H. Beck 
könnte dieser Band nicht, und schon gar nicht zur rechten Zeit, erscheinen. Ihnen schulden 
wir unseren Dank. 

Die Herausgeber bedanken sich bei allen Autorinnen und Autoren für ihre Beiträge. 
Schmerzlich vermissen wir unseren Freund und Partner Dr. Ulrich Amelung, der Anfang 
2018 viel zu jung verstorben ist. Der Erinnerung an ihn widmen wir diesen Band. 

 
Berlin, im August 2022 Peter Raue und Jan Hegemann 

 
 
 
 
 

Vorwort zur 1. Auflage  
 

 
Mit dem Münchner Anwaltshandbuch für Urheber- und Medienrecht legen wir gemein-

sam mit 29 praxiserfahrenen Autorinnen und Autoren ein Arbeitshandbuch für Rechtsan-
wälte und Syndici vor. Wir orientieren uns in Gliederung und Aufbau an den Anforderun-
gen, die die Berufsordnung der Rechtsanwälte an die Fachanwälte für Urheber- und 
Medienrecht stellt. Beide Rechtsgebiete sind einem dauernden und oft tiefgreifenden Wandel 
unterworfen und haben sich in den vergangenen drei Jahrzehnten von Fächern für wenige 
Spezialisten und Orchideenliebhaber zu Zentren der praktischen rechtlichen Auseinander-
setzung entwickelt. Dabei sind die Kräfte, die auf beiden Feldern die Entwicklung voran-
treiben, durchaus unterschiedlicher Natur: Während das Urheberrecht einem fortwährenden 
gesetzgeberischen Wandel unterliegt – man denke nur an die bereits verabschiedeten Ur-
heberrechtsnovellen im ersten und zweiten Korb, den in Vorbereitung befindlichen dritten 
Korb und die Fülle der europarechtlich veranlassten Umsetzungsmaßnahmen in deutsches 
Recht –, wird die Entwicklung etwa im Presse- und Äußerungsrecht maßgeblich von den 
Gerichten geprägt. 

Mit dem Urheber- und Medienrecht bearbeiten wir ein außerordentlich breit angelegtes 
Spektrum, welches vom klassischen Urheberrecht über das Urheberrecht in der digitalen 
Welt, vom Recht der Wort- und Bildberichterstattung bis hin zum Recht der Rundfunkregu-
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lierung reicht. Neben den überwiegend zivilrechtlichen Rechtsmaterien sind deshalb auch 
Staats- und verwaltungsrechtliche Fragen zu beleuchten. 

Wir wollen mit unserem Handbuch sowohl dem jungen Rechtsanwalt am Beginn seiner 
Spezialisierung wie auch dem erfahrenen Kollegen schnelle und zuverlässige Handreichung 
bieten. Ein Praxishandbuch lebt dabei von den Erfahrungen der Praxis, für die in dem Kreis 
der Autoren überwiegend Rechtsanwälte, aber auch Unternehmensjuristen und Mitarbeiter 
von Ministerien stehen. Ihnen allen danken die Herausgeber für ihre Beiträge herzlich, 
ebenso wie wir uns bei dem Verlag C. H. Beck und dem ebenso liebenswürdigen wie hart-
näckigen Lektor Dr. Burkhard Schröder für die vorzügliche Betreuung bedanken. 

Ein Praxiswerk lebt von der Praxis, und was wir hier begonnen haben, ist gewiss ver-
besserungsfähig. Wir sind deshalb jedem Nutzer des Handbuches für kritische Anmerkungen 
und Hinweise dankbar. 

 
Berlin, im Oktober 2010 Peter Raue und Jan Hegemann 
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