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Vorwort

Die Neuauflage ist durch zahlreiche und tiefgreifende Gesetzesinderungen gekenn-
zeichnet. Zu ihnen zihlen insbesondere das Gesetz zur Stirkung des fairen Wett-
bewerbs vom 26.11.2020, das Gesetz zur Stirkung des Verbraucherschutzes im Wett-
bewerbs- und Gewerberecht vom 10.8.2021 sowie die Verordnung zur Novellierung
der Preisangabenverordnung vom 12.11.2021. Die damit verbundenen Neuerungen
haben wir bereits eingearbeitet, auch wenn sie teilweise erst am 28.5.2022 in Kraft
treten werden.

Mit diesen und weiteren Neuerungen ist leider eine erneute Zunahme der Regelungs-
dichte verbunden. Um den Umfang nicht noch weiter anschwellen zu lassen und den
Charakter eines Lehrbuches zu bewahren, haben wir uns entschlossen, den Text, so
gut es geht, zu straffen.

Bayreuth, im Mirz 2022 Volker Emmerich
Knut Werner Lange
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