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Vorwort

Creator und Influencer entfalten eine immer größere wirtschaftliche Bedeu-
tung. Schätzungen zufolge erzielen in Deutschland inzwischen weiter über 
3 Millionen Menschen Einnahmen aus dem Erstellen von Inhalten für Social-
Media-Plattformen  wie Instagram, TikTok oder YouTube.

Da liegt es nahe, dass der Fiskus auf diese generierten wirtschaftlichen Mehr-
werte zugreifen will. Für die betroffenen Unternehme r ergeben sich dabei 
gleich eine ganze Reihe von steuerlichen Problemen: Durch das bewusste Ste-
hen in der Öffentlichkeit sind sie als Steuersubjekt besonders leicht identifi-
zierbar. Infolge der engen Verzahnung von Erwerbs- und Privatsphäre tauchen 
überdies besondere steuerliche Abgrenzungsfragen auf. Und schließlich erge-
ben sich gegenüber tradierten Berufen gänzlich neue Problemstellungen, auf 
welche die Steuerpraxis bislang nicht immer eine Antwort hat.

Das vorliegende Werk unternimmt daher den Versuch eines umfassenden Pro-
blemaufrisses zur Frage, welche steuerlichen Besonderheiten (bei der Bera-
tung) für Creator und Influencer zu beachten sind.

Kritik, Anregungen Hinweise sind willkommen unter steuerrecht@beck.de.

November 2022 Verlag und Verfasser





Die Autoren

Michael Heine

Diplom-Finanzwirt (FH) Michael Heine, LL.M. ist seit 
2019 hauptamtlicher Dozent für Ertragsteuerrecht an 
der Hochschule Meißen (FH) und Fortbildungszen-
trum. Zuvor in verschiedenen Bereichen der Sächsi-
schen Finanzverwaltung tätig. Veröffentlicht regel-
mäßig zu aktuellen Fragen der Einkommensteuer, 
Gewerbesteuer und Gewinnermittlung.

Matthias Trinks

Rechtsanwalt Matthias Trinks ist seit 2018 Partner der 
Steuerrechtskanzlei txt AG. Studium der Rechts- und 
Wirtschaftswissenschaften in Frankfurt (Oder) und 
Mannheim. Regelmäßige Veröffentlichungen, ua Mit-
arbeit an Kommentaren zum Umsatz- und Gewerbe-
steuergesetz. Berät Creator und Influencer in Steuerfra-
gen und berichtet selbst über aktuelle und praktische 
Steuerthemen auf dem YouTube-Kanal ‚Kanzlei txt‘.
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