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Vorwort

Das Urteil des XI. Zivilsenat vom 27.4.2021 zur Unwirksamkeit der ,,Zustimmungsfikti-
onslésung® fiir AGB-Anderungen der Kreditwirtschaft hat zunichst die Bankbranche vor
Herausforderungen gestellt. Dabei hat es schon 2007 Entscheidungen des BGH und 2020
eine Entscheidung des EuGH gegeben, die dhnliche Klauseln fiir unwirksam erklirten.
Zustimmunggsfiktionsklauseln konnen daher auch tiber die Bankbranche hinaus nicht mehr
ohne weiteres fiir AGB-Anderungen und damit auch Preisinderungen herangezogen wer-
den. Erforderlich wire darum in allen abo-dhnlichen Vertragsverhiltnissen grundsitzlich
eine aktive Zustimmung des Kunden.

Dabher ist es erstaunlich, dass noch 2023 Anbieter hiermit arbeiten, wie etwa Pinterest.
DAZN wurde im Sommer 2023 von der VZBV vor dem LG Miinchen erfolgreich auf
Unterlassung in Anspruch genommen. Umgekehrt wird der Thematik auch politisch
Bedeutung beigemessen, wie die BT-Drucksachen 20/4888 und 20/7347 zeigen, mit
denen eine gesetzliche Grundlage fiir eine Zustimmungsfiktionslosung in bestimmten
Fillen gefordert wird. Aktuell diskutiert der Bundesrat (BR-Drucksache 362/23) im
Rahmen des Entwurfs des Zunkunftsfinanzierungsgesetzes eine Erginzung im AGB-Recht
in § 310 Abs. 1a BGB sowie im Zahlungsverkehrsrecht in § 675g Abs. 2a BGB, die jeweils
eine teilweise Nutzung der Zustimmungsfiktionsklaussel wieder erméglichen sollen.

Gerade aufgrund der Preissensitivitit der Kunden und der zuletzt stark gestiegenen
Inflation ist es fliir Anbieter von Waren und Dienstleistungen von grofer wirtschaftlicher
Bedeutung, Preise rechtssicher anpassen zu konnen. Sowohl fiir Preissetzung als auch Preis-
anpassungen gelten hierbei brancheniibergreifende Erfolgsfaktoren.

Die Herausgeber danken den Autorinnen und Autoren, die es in kurzer, arbeitsintensiver
Zeit geschafft haben, die wesentlichen wirtschaftlichen und rechtlichen Aspekte der Preis-
setzung und Preisanderung in diesem Werk aufzuzeigen.

Die Herausgeber danken dem Verlag C.H Beck und hier insbesondere Stefanie Menzel,
Astrid Stanke und Roland Klaes fiir die Bereitschaft, das Werk in die ,,blaue Reihe®
aufzunehmen sowie fuir die konstruktive Begleitung und Unterstiitzung bei der Entstehung
des Werkes.

Allen Lesern danken wir flir Thr Interesse und freuen uns tiber Riickmeldungen zu den
Themen des Buches.

Roman Jordans Peter Klenk Patrick Rosler
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