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Fiir unserer Kinder.

Ihr seid die gréBten Abenteuer unseres Lebens. Eure Neugier,
eure unbandige Energie und eure Liebe haben uns gezeigt,
was wirklich wichtig ist. Danke, dass ihr uns jeden Tag daran
erinnert, die Welt mit Kinderaugen zu sehen und nie aufzu-
héren, zu trGumen.
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