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Vorwort zur 2. Auflage

Was vor einigen Jahren fiir viele als Hobby begann, ist heute eine milliarden-
schwere Branche, die ihre ganz eigene Dynamik und Herausforderungen mit
sich bringt — nicht zuletzt in steuerlicher Hinsicht. Die digitale Welt hat die Art
und Weise, wie wir kommunizieren, arbeiten und konsumieren grundlegend
verdndert. An vorderster Front dieser Transformation stehen dabei auch Influ-
encer und Content Creator, wenn sie mit ihren Followern ihre Personlichkeit
und ihren Lebensstil online teilen. Und trotz ihrer digitalen Ausrichtung sind
auch die digitalen Vorreiter an die Regeln der analogen Welt gebunden — ge-
rade, wenn es um ihre steuerlichen Verpflichtungen geht.

Seit der letzten Auflage haben sich gleichsam Finanzverwaltung wie Steuer-
rechtsprechung zunehmend mit steuerlichen Influencer- und Creator-Themen
beschiftigt. In §3a des Umsatzsteuergesetzes findet sich inzwischen gar eine
eigene steuergesetzliche Regelung eigens fiir das Streaming. Da verwundert
es wenig, dass in der Praxis immer mehr steuerliche Beratungsfalle entstehen.
Hier setzt das vorliegende Werk an, indem es-eine Hilfestellung fiir alle we-
sentlichen Beratungsschwerpunkte fiir Influencer und Creator bieten mdochte.
Aktuelle rechtliche Entwicklungen wutden umfassend bis Januar 2025 bertick-
sichtigt.

Kritik, Anregungen und Hinweise sind willkommen unter steuerrecht@beck.de.

Im Februar 2025 Verlag-und Verfasser



Vorwort zur 1. Auflage

Creator und Influencer entfalten eine immer grofiere wirtschaftliche Bedeu-
tung. Schiatzungen zufolge erzielen in Deutschland inzwischen weiter iiber
3 Millionen Menschen Einnahmen aus dem Erstellen von Inhalten fiir Social-
Media-Plattformen wie Instagram, TikTok oder YouTube.

Da liegt es nahe, dass der Fiskus auf diese generierten wirtschaftlichen Mehr-
werte zugreifen will. Fiir die betroffenen Unternehmer ergibt sich dabei gleich
eine ganze Reihe von steuerlichen Problemen: Durch das bewusste Stehen in
der Offentlichkeit sind sie als Steuersubjekt besonders leicht identifizierbar. In-
folge der engen Verzahnung von Erwerbs- und Privatsphére tauchen iiberdies
besondere steuerliche Abgrenzungsfragen auf. Und schliefslich ergeben sich
gegeniiber tradierten Berufen gianzlich neue Problemstellungen, auf welche
die Steuerpraxis bislang nicht immer eine Antwort hat.

Das vorliegende Werk unternimmt daher den Versuch eines umfassenden Pro-
blemaufrisses zur Frage, welche steuerlichen Besonderheiten (bei der Bera-
tung) fiir Creator und Influencer zu beachten sind.

November 2022 Verlag und Verfasser
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