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Vergessenskurve 72f.
Verhalten, einstellungskontréres 67, 78, 109
Verkaufsforderung 245, 418, 420, 536 ff.
Verkaufswettbewerbe 544
verkaufte Auflage 310
Verkehrsmittelwerbung 38, 372
Verkostungen 541

Verpackung 3

Vertriebsmarkt 304
Verzeichnismedien 333f.
Verzerrungen, emotionale 61
Verzerrungen, kognitive 61
Verzerrungen, selektive 14, 65f.
Video Ad 379
video-on-demand 339

virtuelle billboards 551

Visits 383f.

Visual Radio 363

visual transfer 358

visuelle Rhetorik 212
Vollprogramm 338
Vollredaktion 169

Wahrnehmung 64 ff.
Wahrnehmung, selektive 14, 147
Wahrnehmung, subjektive 121
Wahrnehmung, unterschwellige 70f.
Wallpaper 379
Warehouse-Methode 499
‘Warenmessen 33

Warenproben 522

weak theory 56
wear-out-Effekt 98

Weblogs 386f.

Web-Promotion 380

Web-TV 356

weitester Leserkreis 277, 312
weitester Seherkreis 278
Weltmarke 405f., 408
Werbeagentur 35, 206, 247 ff.
Werbeartikel 554
Werbebekanntheit 106
Werbeblockschema 351 f.
Werbecontrolling 294 ff.
Werbe-Crawls 347
Werbedruck 73, 237f., 278, 291
Werbeerfolgskontrolle 299
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Werbeetat 238f., 280 erbungsyeino a6 {17

Werbefilm 365

Werbeformen, Internet 377
Werbeformen, programmexterne 215
Werbeformen, programminterne 215, 496
Werbegebiet 234

Werbeinvestitionen 305f.
Werbeinvestitionen, weltweit 395
Werbeinvolvement 95
Werbekampagnen 248
Werbekonstante 221

Werbekontakt 96
Werbekostenzuschuss 543
Werbemarkt 304

Werbemittel 106, 215, 216 ff.
Werbemittelkontaktchance 105, 318f.
Werbemdoglichkeiten TV 342
Werbeobjekt 189 ff., 244
Werbeprofil 107

Werberecht 344

Werberegelungen 344f.
Werberegelungen in China 463
Werberegelungen in den USA 461
Werberegelungen in Frankreich 461
Werberegelungen in Grofibritannien 461
Werberegelungen in Italien 461
Werberegelungen in Japan 461
Werberegelungen in Spanien 461
Werbesendungen, adressierte 521f.
Werbesendungen, unadressierte 522f.
Werbesprache 220

Werbestrategie 214 ff.
Werbe-Submix 4

Werbetrédger 13, 303 ff.
Werbetragerforschung 311
Werbetrdgerkontakt 105, 318f., 383
Werbetiberflutung 5

Werbeumsitze 311f.
Werbevermarkter 256
Werbewertformel 112
Werbewiedererkennung 106
Werbewirkung 56 ff.
Werbewirkungsfunktion 106
Werbewirkungskompass 111 ff.
Werbewirkungsmessung 101 ff.
Werbewirtschaft 52
Werbewirtschaft, Institutionen 306 ff.
Werbezeitraum 237f., 292
Werbeziele 7, 57, 201 ff., 420f.
Werbeziele, Formulierung 204
Werbeziele, operative 203
Werbeziele, strategische 203
Werbung above the line 5

Werbung below the line 5

Werbung in den USA 452

Werbung in der DDR 43 ff.

Werbung in Frankreich 452
Werbung in Japan 451f.

Werbung in Jordanien 452

Werbung in Taiwan 452

Werbung, Definition 4, 6

Werbung, grenziiberschreitende 4
Werbung, informative 96 ff.
Werbung, internationale 393 ff.
Werbung, klassische 5
Werbung, programmexterne 343
Werbung, programminterne 343
Werbung, unterschwellige 7
Werbung, vergleichende 68, 226, 460
Werbung, virale 389

Werbung, virtuelle 347, 551f.
Wertewandel 123

Wettbewerb 52

Wettbewerbsanalyse 266
Wettbewerbsintensitit 22
Wettbewerbs-Paritdts-Methode 238
Wettbewerbsverbote 52
Wettbewerbsvorteil 12, 23f., 203, 209, 471
Wiedererkennbarkeit 502
Wiedererkennung 109

Wiederholungen 72, 98f.
Wiederholungsdichte 73
Wiederholungseffekte 981.
Wiederholungskontakte 280

Wikis 386

Window Graphics 373
Wirkungsdeterminanten 96
Wirkungsinterdependenzen 4, 102 ff.
Wirkungskomponenten 96
Wirkungsmechanismen 94
Wirkungsmessung, PR 183 f.
Wirkungsmuster 96

Wirkungszeitraum 57

Wirtschaftlichkeit 287, 510
Wirtschaftlichkeitskennziffern 287 ff.
Wissenschafts- Sponsoring 482 ff.
Wochenzeitungen 320 ff.
Wohlverhaltensklausel 489

Word of Mouth 15

Wortspiele 214

Yuppies 197

Zahlungsweisen 513

Zapping 5, 28, 95, 347, 467
ZAW 307f., 311
Zeitkonzeption 450
Zeitungen 34, 38, 320ff.
Zeitungsdichte 323
Zeitzonenmodell 364
Zentralitédtseffekt 163
Zieldefinition 298
Zielgruppe 11, 194, 472, 510
Zielgruppen, internationale 422f.
Zielgruppenanalyse 265
Zielgruppendefinition 194
Zielgruppenselektion 514 f.
Zielgruppenzeitschriften 327
Zusatznutzen 120, 400
Zuschauerinvolvement 92, 98
Zweitplatzierungen 537
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