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Vorwort zur fünften Auflage 

Die nun vorliegende fünfte Auflage des Marketing Arbeitsbuches zum Prü-
fungs- und Praxistraining wurde erneut sowohl überarbeitet als auch erweitert 
und entspricht im Aufbau dem Lehrbuch von Roland Helm.  

Die meisten Nutzer von Lehr- und Arbeitsbuch sind Studierende des Fachs 
Marketing im Bachelor bzw. in einführenden Veranstaltungen eines Master-
Studiums wirtschaftswissenschaftlicher Studiengänge. Die Kombination der 
Lektüre beider Monographien ermöglicht es ihnen, eine kompakte Einführung 
in das Marketing zu erhalten und das Wissen für die Lösung überschaubarer 
analytischer und konzeptioneller Problemstellungen nutzen zu können. Die im 
Arbeitsbuch zusammengestellten Aufgaben sollten somit unter Beachtung der 
Zeitangaben gelöst werden können, wenn die Inhalte des Lehrbuchs verstanden 
sind. 

Zu Dank bin ich besonders Frau Dipl.-Kffr. Stephanie Gritsch, EMBS, Herrn 
Dipl.-Kfm. Daniel Conrad sowie B.Sc. Franziska Sperl, B.Sc. Eva-Maria Oswald 
und B.Sc. Cay-Christian Neumann verpflichtet. Sie haben mit großem Engage-
ment an der Überarbeitung mitgewirkt.  

 

Regensburg, im September 2012 Roland Helm 
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