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Mit dem zum 1. Januar 2014 in Kraft getretenen Gesetz zur Modernisie-

rung des Geschmacksmustergesetzes sowie zur Änderung der Regelungen 
über die Bekanntmachungen zum Ausstellungsschutz wurde der anti- 
quierte Begriff „Geschmacksmuster“ abgeschafft und durch „eingetragenes  
Design“ ersetzt. Außerdem wurde das Nichtigkeitsverfahren geschaffen. 

Seit dem Erscheinen der 1. Auflage sind zehn Jahre vergangen. Die 
Entwicklung und Rechtsprechung erforderte eine umfangreiche Über- 
arbeitung der Erstauflage. 

Auch die 2. Auflage richtet sich wieder an den Praktiker, der häufig 
mit eingetragenen Designs konfrontiert wird und sich einen raschen 
Überblick über das Designgesetz verschaffen möchte, wie auch an Studie-
rende, die sich im Rahmen ihrer Ausbildung vertiefend mit dem Design-
recht befassen wollen. Auch angesprochen werden soll wieder der Mit- 
arbeiter in der Industriepatentabteilung, der der Unternehmensleitung 
beratend zur Seite steht, wie auch all diejenigen, die sich mit dem Design 
im weitesten Sinne beschäftigen.  

Für die sorgfältige Erstellung des Manuskriptes und des Stichwortver-
zeichnisses danke ich Frau Brigitte Stock. 

 
Braunschweig, im Juni 2014  Thorsten Rehmann 
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Aus dem Vorwort zur 1. Auflage 
 
 
Mit dem zum 1. Juni 2004 in Kraft getretenen Geschmacksmusterre-

formgesetz wurde das älteste der in Deutschland geltenden Gesetze des 
gewerblichen Rechtsschutzes grundlegend verändert und in seiner bis da-
hin an das Urheberrecht angelehnten Grundkonzeption zu einem Gesetz 
zur Erlangung eines Schutzrechts mit Sperrwirkung, wie sie aus dem Pa-
tent- und Gebrauchsmustergesetz seit jeher bekannt ist, reformiert. 

Jeder weiß, dass sich Produkte auch über ihr Design verkaufen. Zuneh-
mend werden aber nicht nur Erzeugnisse für den täglichen Bedarf, son-
dern auch Investitionsgüter ansprechend gestaltet. Eine Maschine ist  eben 
nicht nur ein funktionserfüllendes technisches Gerät, sondern auch ein 
Arbeitsplatz für Menschen. Die Erfahrung zeigt, dass alles, was sich erfolg-
reich im Markt behaupten kann, über kurz oder lang kopiert wird.  
Geschmacksmuster können wie alle gewerblichen Schutzrechte als ein 
Instrumentarium der Unternehmenssteuerung eingesetzt und zur Markt- 
positionierung genutzt werden, weil mit ihnen die Übernahme der Form- 
und Farbgestaltung von Erzeugnissen, also die das Design betreffende  
Arbeit und Leistung, durch andere verhindert und geahndet werden kann. 
Da die Erscheinungsform eines Erzeugnisses und nicht das Erzeugnis selbst 
geschützt wird, bietet das Geschmacksmuster nicht nur Schutz gegen die 
identische Übernahme des Designs, sondern der Schutz reicht soweit, wie 
das jüngere Muster beim informierten Benutzer keinen anderen Gesamt-
eindruck erweckt als das Geschmacksmuster. 

Dieses Buch richtet sich ebenso an den Praktiker, der häufig mit  
Geschmacksmustern konfrontiert wird und sich einen raschen, aber um-
fassenden Überblick über die neue Rechtslage verschaffen möchte, wie an 
Studierende, die sich im Rahmen ihrer Ausbildung vertiefend mit dem 
Geschmacksmusterrecht befassen wollen. Genauso angesprochen werden 
soll der Mitarbeiter in der Industriepatentabteilung, der der Unterneh-
mensleitung beratend zur Seite steht, wie auch all diejenigen, die sich mit 
Design im weitesten Sinne beschäftigen, die selbst entwerfen und/oder für 
Design verantwortlich sind. 

 
Braunschweig, im Juni 2004  Thorsten Rehmann 
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