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Über die Autorin

Martina Haas

Martina Haas ist Speaker, Autorin und Expertin für Networking 
& Kommunikation. Die gefragte Vortragsrednerin ist mit ihren 
inspirierenden Vorträgen und Strategie-Workshops bundesweit 
und international, vorrangig im deutschsprachigen Ausland, 
tätig. Kunden und Leser schätzen ihre klaren Einschätzungen 
und die von Weitblick geprägten pragmatischen Impulse – im 
Fokus ist stets der praktische Nutzen im Berufsalltag.

Martina Haas gewährt tiefe Einblicke in Mechanismen des Ge-
schäftslebens, schlüsselt die Komplexität des Karrierekontextes 
auf und stellt die Frage nach Sinn und Werten. „Die Löwen-
Strategie“ ist ihr drittes Buch und die zweite Publikation im C. H. 
Beck Verlag. Der 2014 erschienene „Crashkurs Networking – In 7 
Schritten zu starken Netzwerken“ fungiert als Bestseller.
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So nutzen Sie dieses 
Buch

Um Ihnen das Lesen und Arbeiten mit diesem Buch zu erleichtern, 
hat die Autorin verschiedene Stilelemente verwendet, die Ihnen das 
schnellere Auffinden bestimmter Texte ermöglichen. So finden Sie 
die Tipps und Musterformulare sofort.

Hier finden Sie Tipps, Aufzählungen und Checklisten.

So sind „Merksätze“ gekennzeichnet.

Hier finden Sie Beispiele, die das Beschriebene plastisch 
erläutern und verständlich machen.

Die Zielscheibe kennzeichnet Zusammenfassungen und ein 
Fazit zum Kapitelende.

Der Bleistift kennzeichnet Zwischenstopps zur bewussten 
Selbstreflexion.

Es erwarten Sie hier kurze Löwen-Impressionen aus freier 
Wildbahn.

Hier sind Sie zu Gast in der exquisiten Löwen-Lounge! Sie 
begegnen der Autorin im Gespräch mit Vorzeige-Löwen aus 
Wirtschaft, Gesellschaft und Wissenschaft. Mischen Sie sich 
mit eigenen Ideen virtuell ein!
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Vorwort von  
Hermann Scherer

Vorwort

Gelegentlich bitten mich Autoren um ein Vorwort. Das ist mir eine 
Freude und Ehre. Für Martina Haas ist es bereits das zweite und wie-
der hatte ich es versprochen, ehe das Buch zu Ende geschrieben war. 
Als ich 2013 das Vorwort zum „Crashkurs Networking – In 7 Schrit-
ten zu starken Netzwerken“ zusagte, war ich mir sicher, das wird 
ein Erfolg. Und so kam es: Der Crashkurs Networking war bereits 
Mitte 2016 als Printausgabe vergriffen und erschien im Herbst 2016 
in 2. Auflage. Eine Erfolgsstory. Ich verfüge nicht über prophetische 
Fähigkeiten, doch die brauchte ich auch nicht: Ich wusste, die Au-
torin brennt für ihr Thema und lebt Networking auf hohem Niveau. 
Dass sie schreiben kann, wusste ich auch. Es gab kein Risiko. Martina 
Haas verbucht das sicherlich unter „Risikokompetenz“, mit der sich 
die Löwen-Strategie u. a. beschäftigt.

Löwen sind eine starke Metapher. Der König der Tiere faszinierte 
uns Menschen von jeher, ansonsten fände man ihn kaum in so vielen 
Wappen. Löwen sind als exzellente Jäger enorm fokussiert: Geduldig 
auf der Lauer liegend, die Beute fest im Blick, kommt das Rudel mit 
arbeitsteiligem Einkreisen zum Jagderfolg.

Da wir alle in irgendeiner Weise auf der Jagd sind – sei es nach 
Erfolg, Ruhm, Ehre, Glück, Sinn, Liebe oder ganz profan nach dem 
schnöden Mammon, ohne den allzu häufig nichts geht –, ist Fokus-
sierung unverzichtbar. Das gilt insbesondere angesichts der Informa-
tionsflut und der unzähligen Ablenkungen, die das Leben bereithält. 
Meiner Meinung nach ist Leistung = Potenzial minus Störfaktoren. 
Fokus ist daher eine Grundvoraussetzung, um nicht im Überangebot 
den Überblick zu verlieren und im Mittelmaß stecken zu bleiben.
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Vorwort

Martina Haas spannt mit ihrem ganzheitlichen Ansatz einen weiten 
Bogen. Vor allem zeigt sie die Interdependenzen der von ihr identifi-
zierten Kompetenzfelder auf. Es geht um die Fähigkeit, Chancen und 
Risiken zu handeln, Innovationskompetenz, starke kommunikative 
Fähigkeiten und den Wert tragfähiger Netzwerke. Gedanken zu Sinn 
und wertebasierter Führung komplettieren das Ganze.

Die Autorin hat einen unverwechselbaren Schreibstil. Es ist ein Kom-
pliment, wenn ich sage, sie schreibt wie sie spricht, weil sie auf diese 
Weise ihre Leser gut unterhält. Sie beherrscht das Storytelling und 
erzählt neben eigenen Geschichten auch die von anderen interessan-
ten Menschen. Martina Haas gelang es zudem erneut, hochrangige 
Gesprächspartner für Interviews zu gewinnen. Ihnen entlockt sie 
mit viel Einfühlungsvermögen sehr persönliche Statements. Ich weiß 
das, denn auch mich hat sie interviewt. 

Die „Löwen-Strategie“ wird mit ihren vielen Impulsen denen großen 
Nutzen stiften, die sich darauf einlassen. Mit Fokus und Umsetzungs-
willen werden sie für sich unzählige Chancen erschließen. Das Rich-
tige tun und das Richtige richtig tun. Mit Effizienz und Effektivität 
zum Erfolg – die Löwen machen es uns vor.

Lassen Sie sich von Martina Haas und ihren Löwen – und selbstver-
ständlich auch von den mutigen Löwinnen – inspirieren und Ihren 
Fokus schärfen. Es lohnt.

Mit allen guten Wünschen

Ihr 
Hermann Scherer 
Business Expert
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