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Das Anliegen des Buchs ist die Klärung der Frage, ob sich in der Entwicklung der Kampagnen von 
CDU und SPD im Zeitraum zwischen 1957 und 1965 eine Modernisierung des Wahlkampfs manifestiert 
hat und ob dieser Zeitabschnitt einen Aufbruch in die Ära der modernen Kampagnenkommunikation 
signalisiert. Besondere Aufmerksamkeit wird dabei den zeitlichen Unterschieden in der Kampagnen-
entwicklung von CDU und SPD und deren Ursachen geschenkt. 
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