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Vorwort

Das vorliegende Handbuch richtet sich an alle, die Interesse an der ,,Modewelt* und ih-
rem juristischen Kontext haben, und soll grundlegende rechtliche Einordnungen sowie
Erlduterungen zu allen relevanten Einzelaspekten bereitstellen. Es begleitet Modeerzeug-
nisse in rechtlicher Hinsicht von ithrem Entwurf, iiber die Produktion bis zum Absatz an
den Endabnehmer.

Die Vielfiltigkeit der Modebranche spiegelt sich dabei unverkennbar auch in den dazu-
gehorigen rechtlichen Fragestellungen wieder. Aufgrund der Spannbreite der an der Ma-
terie beteiligten Personen und involvierten Wirtschaftsbereiche ist das Moderecht Muster-
beispiel flir eine rechtliche Querschnittsmaterie.

Dieses Buch filtert, ordnet und erliutert die einzelnen Aspekte, sodass es insgesamt eine
eigene Interpretation des weiten Begriffs ,,Moderecht” und der davon umfassten Unter-
themen darbietet. Da die Modebranche — wie wohl kaum eine andere Branche — von
internationaler Arbeitsteilung geprigt ist, erstreckt sich auch das Moderecht weit iiber die
nationale Ebene hinaus. Das Buch beginnt mit der Bearbeitung nationaler und union-
rechtlicher Rechtsfragen und schlieBt mit der Betrachtung aus einem internationalen
Blickwinkel.

Einen ersten wichtigen Schwerpunkt des Moderechts stellen die Schutzmoglichkeiten
von Modeerzeugnissen dar. Gerade im digitalen Zeitalter sind Nachahmungen und Pro-
duktpiraterie eine enorme Bedrohung fiir Designer und Hersteller, deren negative Aus-
wirkungen sich auf die gesamte Branche erstrecken. Rechtlichen Schutz bieten das De-
sign- und Urheberrecht, das Markenrecht, das Patentrecht, das Geheimnisschutzrecht und
der erginzende lauterkeitsrechtliche Leistungsschutz. Diese Schutzmoglichkeiten werden
im Hinblick auf Modeerzeugnisse detailliert aufgearbeitet. Dabei wird auch auf die Lizen-
zierung von Schutzrechten eingegangen.

Ferner sind bei der Herstellung von Modeerzeugnissen eventuell einzuhaltende beson-
dere Anforderungen an das Modeprodukt als solches zu bedenken. Hierunter fallen bei-
spielsweise die Bestimmungen des Textilkennzeichnungsrechts. Auch in diesem Kontext
liefert das Buch essentielle Hinweise und geht insbesondere auf die Besonderheiten von
»omart Textiles” — also von Modeerzeugnissen, die mit elektronischen Geriten oder
Funktionen ausgestattet sind = ein.

Daran anschlieBend widmet sich das Buch rechtlichen Aspekten im Bereich des Han-
dels und des Kontakts mit anderen Unternehmen unter dem Oberthema ,,Handel mit
Modeerzeugnissen®. In diesem Punkt kommen verschiedenste Themen zusammen, wel-
che von kartellrechtlichen Grenzen tber Einheitsbedingungen der Textilwirtschaft bis
zum Zollrecht reichen.

Auch dem Absatz von Modeerzeugnissen an den Endkunden tber stationire Prisenzen
widmet sich dieses Handbuch. Kernelemente stellen hierbei die Werbung und sonstige
Vertriebsstrategien dar, sowie dartiber hinaus auch die Ausgestaltung von Ladenlokalen,
die die Endkunden ansprechen sollen. Um diesem Bereich gerecht zu werden, bietet das
Buch Zusammenfassungen zum Werberecht, zum Immobilienrecht und zum Schutz von
Geschiftsraumgestaltungen. Vor dem Hintergrund des stindig zunehmenden Fernabsatz-
geschifts wird das Fernabsatzrecht sodann als eigenstindiger Komplex im Bereich des
Kontakts zum Endkunden thematisiert.

Zu guter Letzt bleibt auszuflihren, dass gerade in der Modebranche internationale Be-
zichungen sowie globale Tendenzen und Vernetzungen erheblich an Bedeutung gewon-
nen haben. Eine Auseinandersetzung mit dem Thema ,,Moderecht™ bliebe somit grundle-
gend unvollstindig, betrachtete man allein die nationalen Aspekte und Regelungen. Das
Buch bietet daher im letzten Kapitel Einblicke in die relevanten Rechtssysteme anderer
Nationen, die auf dem Modemarkt eine groBe Rolle spielen. Dies soll sowohl das Ver-
standnis dieser einzelnen Systeme, als auch die Eingliederung der nationalen Regelungen
im internationalen Zusammenspiel fordern.
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