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2. Prangerwirkung von Medienveröffentlichungen ....................... 64

III. Einschränkung der Befugnis aufgrund berechtigten Interesses 65
IV. Verfassungsrechtliche Implikationen ................................................... 66
V. Europarechtliche Vorgaben ..................................................................... 67
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2. Recht der öffentlichen Wiedergabe ................................................. 218
a) Das Senderecht ................................................................................... 219

aa) Erweiterung des Wahrnehmungskreises ......................... 219
bb) Online-Nutzung und Near-Video-On-Demand ........ 220

b) Kabelweitersendung ......................................................................... 221
aa) Kontrahierungszwang und Vergütungsanspruch ........ 221
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