Veroffentlichungen des Instituts fur deutsches und européisches Wirtschafts-, Wettbewerbs- und
Regulierungsrecht der Freien Universitat Berlin 21

Die Geruchsmarke als Gemeinschaftsmarke

Schutzfahigkeit und Einsatzmdglichkeiten

Bearbeitet von
Cathrin Isenberg

1. Auflage 2011. Buch. 120 S. Hardcover
ISBN 978 3 631 61129 6
Format (B x L): 14,8 x 21 cm
Gewicht: 330 g

Recht > Handelsrecht, Wirtschaftsrecht > Gewerblicher Rechtsschutz > Markenrecht

schnell und portofrei erhaltlich bei
3

beck-shop.de

DIE FACHBUCHHANDLUNG

Die Online-Fachbuchhandlung beck-shop.de ist speziaisiert auf Fachbiicher, insbesondere Recht, Steuern und Wirtschaft.

Im Sortiment finden Sie alle Medien (Blicher, Zeitschriften, CDs, eBooks, etc.) aller Verlage. Erganzt wird das Programm

durch Services wie Neuerscheinungsdienst oder Zusammenstellungen von Biichern zu Sonderpreisen. Der Shop fihrt mehr
als 8 Millionen Produkte.


http://www.beck-shop.de/Isenberg-Geruchsmarke-Gemeinschaftsmarke/productview.aspx?product=8538466&utm_source=pdf&utm_medium=clickthru_ihv&utm_campaign=pdf_8538466&campaign=pdf/8538466
http://www.beck-shop.de/trefferliste.aspx?toc=27884

Inhaltsverzeichnis
EINICHUNG ...ttt ettt s 17

1. Teil: Schutzfihigkeit von Geruchsmarken ...............ccccoooevviievviceneennne.. 19
1 Historischer Hintergrund ............cc.coo.ououvvvvveeiercrecceceeeeeeee s s
2 Geruch als Marke ...ttt

2.2 Erinnerungswirkung von Geriichen
2.3 Zurtickhaltende Einsetzung .......................

3 Schutzfahigkeit................cccccevvvmrvnnrrrnncnnn,
3.1 Markenfihigkeit, Art. 4 GMV ...................
3.1.1 Zeichen... e,
3.1.2 Graphische Darstellbarkeit ..........ccoeereeeeeeeeeereirreseiereesereeeeeeenenes
3.1.2.1 Unmittelbare elektronische Darstellung........cccoveverrrrrnrrnrecnrnnee. 28
3.1.2.2 Mittelbare graphische Darstellung
3.1.2.2.1 Wortliche Auslegung...........coceeee.e.e.
3.1.2.2.2 Teleologische AUSIEGUNE ......ccveeeevrerrerereeeerenerresrnsereneseessens
3.1.2.2.3 BeSMMINEIL......cooroereeirinirrerentretsnensaeesesesesaraesesnssnssesssssrnnens
3.1.2.2.4 Gemeinsame Erkldrung von Rat und Kommission...................... 33
3.1.2.2.5 Rechtsprechung des EUGH........ccocccoircirrnnnnncnieeecceeneene 34
3.1.2.2.6 Zwischenergebnis: mittelbare graphische Darstellung................ 35
3.1.2.3 Mittelbare Darstellung anhand von Surrogaten
3.1.2.3.1 Chemische Formel.........cooiccniiiiieieciciniicrcnercnessetneeccaene
3.1.2.3.1.1 VerstdndlichKeit.........cccoceeeernenencrnieeeencennee
3.1.2.3.1.2 Darstellung der SUDSIANZ ........ccoemrrcerineinnnineasseesssssassssnenas
3.1.2.3.1.3 Zwischenergebnis: chemische Formel ......coccovvvevvinncnnnnnes
3.1.2.3.2 Rezeptur und chemische Verfahrensbeschreibung...................... 4]
3.1.2.3.3 Wortliche Beschreibung .........ccccovenevvncnniincenccennncsinnneneeas 42
3.1.2.3.3.1 Wortliche Beschreibung in Alltagssprache........coveunvincncncnee 42
3.1.2.3.3.1.1 Internationaler Umgang mit Geruchsmarken..........ccoccerenuns 43
3.1.2.3.3.1.1.1 Neuseeland und Australien........c.ccccooviinniiiiniccinnnine. 43
31233 112 USA ettt snsn s s bens 44
31233113 EU et eeeen e sesssesnas s sn s ssssene 44
3.1.2.3.3.1.1.3.1 Entscheidung ,,.Duft von frisch geschnittenem Gras* .....44
3.1.2.3.3.1.1.3.2 Entscheidung ,,Duft von Himbeeren®........
3.1.2.3.3.1.1.3.3 Entscheidung ,,Odeur de fraise miire*
3.1.2.3.3.1.1.3.4 Entscheidung ,,Sieckmann®..........ccoceuvievmnvnnniscnnnnns
3.1.2.3.3.1.2 Zwischenergebnis: wortliche Beschreibung
N ATASSPIACRe .....cvveeeerereecrrrte st st 47
3.1.2.3.3.2 Wertliche Beschreibung aufgrund eines
K1assifikatioNSSYSIEIMS........ceovvimiemrnsirrisesresisiosistesesisssssnsessesenniessssssessssnsnas 48

Bibliografische Informationen digitalisiert durch
http://d-nb.info/1007459980



3.1.2.3.3.2.2 Klassifikation der Parfliimeure...........cccceceerncinenccnencrcnnennee. 50
3.1.2.3.3.2.3 Beschreibung durch den allgemein gebrduchlichen
StOfINAMEI. ...ttt ettt e s 51
3.1.2.3.3.2.4 Zwischenergebnis: wortliche Beschreibung aufgrund eines
KlassifiKatiONSSYSIEIIS. ... euueurereereeenreeeeereeivese e rrseserrsesssescsnessensnssssessesennas 51
3.1.2.3.4 Abbildung des den Duft verstromenden Objekts .............ccucueuee 51
3.1.2.3.5 GaschromatOgraphi........ce.eeveeveceuenrerreeececreceeriosisesrnoveseseeeseaveanas 52
3.1.2.3.6 Massenspekiroskopie........c.eccveevnucrceminiinmnuinieriinisneenesnscessesanens 53
3.1.2.3.7 Elektronische NaSe€ ......ccccevveuererererrmnrerenencenserisesieenesressesesaeasanenes 54
3.1.2.3.8 Probe und Beschaffungsadresse .......c.cococecreeeiirinivenneceeecreennnnns 56
3.1.2.3.8.1 Stabilitit und Dauerhaftigkeit einer Geruchsprobe.................. 56
3.1.2.3.8.2 Identifizierbarkeit des Geruchs aus dem Register.................... 57
3.1.2.3.8.3 Anforderungen an mittelbare Darstellung.........coccovveceicnccennene 58
3.1.2.3.8.4 Zwischenergebnis: Probe und Beschaffungsadresse................ 58
3.1.2.3.9 Kombination mehrerer SUITOZALE .......cccoveirvvurivieririvcnceennrrnencvsnens 59
3.1.2.3.10 Zwischenergebnis: mittelbare Darstellung anhand von
SUITOZALCII....cceieieeecceitietecereert e es s e s raasssesesstes st s see st etaesaesensssssessessns 60
3.1.3 Abstrakte Unterscheidungskraft ........c..coveerrcnnncrcnnseccncneennenenenes 61
3.1.4 Zwischenergebnis: Markenfihigkeit ........ccovvovncniniinnncvneneenecns 64
3.2 EintragungsfahigKeit........cocoevevereeeeincnenrrireceseeecentensescstrennsesaseenesenens 64
3.2.1 Fehlende Markenfahigkeit, Art. 7 Abs. 11it. a) GMV ........ccconeeeeecne 65
3.2.2 Fehlende Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 lit. b) GMV .............. 65
3.2.2.1 Akute HerkunftSfunktion..........ccecereurirreereeesesernereeneenenenssesesereserens 67
3.2.2.2 Latente Herkunftsfunktion.........ccoceeveersevecereecnencnininnsnscceseceseesenns 68
3.2.2.3 Zwischenergebnis: konkrete Unterscheidungskraft ..........ccocoveeeee 69
3.2.3 Beschreibende Angaben, Art. 7 Abs. 1 lit. ¢) GMV .......cccocevveeenene 69
3.2.4 Gattungsbezeichnung, Art. 7 Abs. 1 lit. d) GMV.....cccvvvverrvrcnnnne 72
3.2.5 Form oder Aufmachung der Ware, Art. 7 Abs. 1 lit. ¢) GMV .......... 73
3.2.6 Verstol} gegen die 6ffentliche Ordnung oder gegen

die guten Sitten, Art. 7 Abs. 1 lit. £) GMV ......cccovveerrrveeerceinesseeeenen 74

3.2.7 Tauschungseignung der Marke, Art. 7 Abs. 1 lit. g) und j) GMV .... 74
3.2.8 Geschiitze Hoheitszeichen, Embleme usw.,

Art. 7 Abs. 1lit. h) und 1) GMV ..ttt serareene 75

3.2.9 Geographische Angabe, Art. 7 Abs. 1 1it. j) GMV...co.cooivieinenene 75
3.2.10 Hindernisse in nur einem Teil der Gemeinschaft,

ATE 7 ADS. 2 GMV ettt sttt et et 75

3.2.11 Zwischenergebnis: Eintragungsfahigkeit ........ccoovecevnrinivennceenens 76

3.3 Zwischenergebnis: Schutzfahigkeit..........cooeeeevniecrcnneinresnvrceeens 76

2. Teil: Einsatzmoglichkeiten von Geruchsmarken.............cccocoovvneccncninnane 77

1 Geruchsmarke als Kommunikationsmedium............ccccorurnrnvrerncicnncns 77

12



2 Technische UmSetzung..............c.ccooveireeeccecererceeeteeense e sesnnne
2.1 Raumgestaltung mit Duftstoffen .......c.cccereerereenee.
2.1.1 Duftlampen ........ccceeveereneereeeeeerceerereeneeenenenerens
2.1.2 Ventilatoren mit Verdunstungsflies
2.1.3 Elektronische Hitzeverdunster......................
2.1.4 Zerstaubersysteme ........cc.vereeveerrrereeerensrennans
2.1.5 Kalt-Verdunstungssysteme.........cccceeveveneeene.
2.1.5.1 TIOPESYSIEMIE .....cveereeeerrceerretvrere s ereaeseseesesasessssessesesernnean
2.1.5.2 KapillarSySteme ........cccvruivurerserreemecsenemnnnnsissesssesanscsecscssnrsnssansncns
2.1.5.3 RUCKhAItESYSIEIMIE ....v.cnerieerirrsenecieesec it esesssssessssansnesesevesens
2.1.5.4 Zwischenergebnis: Kalt-Verdunstungssysteme ............occcveeereenene. 80
2.1.6 Zwischenergebnis: Raumgestaltung mit Duftstoffen.......ccccccceeueee.. 80
2.2 Beduftung von Druckerzeugnissen und Textilien ........c.coounveerecunnce 81
2.2.1 MIKrovetKapselung ........ececevvemeinecicinencercciiisinnesssesscesesescssssens 81
2.2.2 Kaschierung durch Kunststofffolie.........cooeeerenenenecniecncncennerccvenenae 82
2.2.3 Anwendungsméglichkeiten der Beduftung von
Druckerzeugnissen und TeXtIHEN .......ccceeeeeeeeeercireereieneeeresseesessrnnnsveseseees
2.3 Zwischenergebnis: technische Umsetzung...........ccccconeeinnne

3 Konkrete Einsatzmaglichkeiten ...............cccovniininninennns
3.1 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 2.......ccccoovvcevrennrnnnn.
3.1.1 Markenfahigkeit, Art. 7 Abs. 1 lit. a) GMV
3.1.2 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 lit. b) GMV.............. 84
3.1.3 Beschreibende Angaben und Gattungsbezeichung,
Art. 7 Abs. 1 lit. ) und d) GMV ..ot 84
3.1.4 Sonstige Eintragungshindernisse gemaf
Art. 7 Abs. 11it. €) — J) GMV Lottt ssa s 84
3.1.5 Zwischenergebnis: Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 2 .............. 84
3.2 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 3.......coceceiiiiinennenninicnsnennnns 85
3.2.1 Parfum
3.2.1.1 Markenfihigkeit, Art. 7 Abs. 1 lit. ) GMV ... 85
3.2.1.2 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 lit. b) GMV ........... 85
3.2.1.3 Beschreibende Angaben und Gattungsbezeichnung,
Art. 7 Abs. 1 1it. ) und d) GMV ...ttt 86
3.2.1.4 Selbstindigkeit, Art. 7 Abs. 1 lit. €) GMV ...t 86
3.2.1.5 VerstoB gegen die 6ffentliche Ordnung oder gegen
die guten Sitten, Tduschungseignung der Marke, geschiitzte

Hoheitszeichen, Embleme usw., Art. 7 Abs. 1 lit. f) —j) GMV ................. 87
3.2.1.6 Zwischenergebnis: Parfum ........evevininnnisisiseissnesnenicnesecns 87
3.2.2 Andere Korper- und Schonheitspflegeartikel........cooreveennnnieninnne. 88
3.2.2.1 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 lit. b) GMV ........... 88
3.2.2.2 Beschreibende Angaben, Art. 7 Abs. 1 lit. ¢) GMV ...............c....... 89
3.2.2.3 Gattungsbezeichnung, Art. 7 Abs. 1 lit. d) GMV.....cooeervenec. 89



14

3.2.2.4 Selbstindigkeit, Art. 7 Abs. 1 lit. €) GMV......ccoovvviiinvcnincnencss 89
3.2.2.5 Zwischenergebnis: andere Korper- und Schonheitspflegeartikel... 91

3.2.3 Putz- und Waschmittel............ooueveeeeicenernceen e ecanceneas 91
3.2.3.1 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 lit. b) GMV ........... 91
3.2.3.2 Beschreibende Angaben, Art. 7 Abs. 1 lit. ¢) GMV .........ccc....c... 91
3.2.3.3 Selbstindigkeit, Art. 7 Abs. 1 lit. €) GMV ...cc.ccocinicneiirecncneenes 92
3.2.3.4 Zwischenergebnis: Putz- und Waschmittel ............ccccoenvinrrnenenen.. 93
3.2.4 Atherische Ole und LURErHiSCHET ... cceeerreerereiiasirresescirenisasessessrenns 93
3.3 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 4.........ccccocevenvvvirceencccnnneescornnne 93
3.3.1 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 1it. b) GMV .............. 93
3.3.2 Selbstiindigkeit, Art. 7 Abs. 1 lit. €) GMV ....ccoenininiiniereieecreenes 95
3.3.3 Zwischenergebnis: Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 4 .............. 96
3.4 Geruchsmarke fiir Waren der K1asse 5.....ccoveoervcevvericrencenenccennnenenns 97
3.5 Geruchsmarke fiir Waren der KI1asse 7.....ccoceevvvmrreeenvierenerenernseesennens 97
3.6 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 8......ccovreveeveninconncncnercneennns 97
3.7 Geruchsmarke fiir Waren der KIasse 9........coccevevervininiereennneneneneneenes 97
3.8 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 12.......ccooeveeeeeviincncniccccnnncnnnns 98
3.8.1 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 1it. b) GMV.............. 98
3.8.2 Beschreibende Angaben, Art. 7 Abs. 1 lit. ¢) GMV ........ccccceaneee 98
3.8.3 Gattungsbezeichnung, Art. 7 Abs. 1 lit. d) GMV.......cccovirvvercvrnnnnne 98
3.8.4 Selbstindigkeit, Art. 7 Abs. 11it. €) GMV ......ccccvvinericccrincnirnnnnes 98
3.8.5 Tauschungseignung der Marke, Art. 7 Abs. 1 lit. g GMV............... 99
3.8.6 Beispicle aus der Praxis.....c..ocvreeceiviinseninecncsnnenintnssssesessecesconnns 99
3.8.7 Zwischenergebnis: Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 12 .......... 100
3.9 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 16......ccoovvenmirivncenecinnerennennnns 100
3.10 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 18........cccooceniienccnncncncnnnnnne. 101
3.10.1 Konkrete Unterscheidungskraft, beschreibende Angaben

und Selbstindigkeit, Art. 7 Abs. 1 lit. b, ¢), €) GMV......ccovvimrrevernrnnne 101
3.10.2 Tauschungseignung der Marke, Art. 7 Abs. 1 lit. g GMV........... 101
3.10.3 Zwischenergebnis: Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 18 ........ 101
3.11 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 25.......cccveervcerevrenvennsenvecennens 101
3.12 Geruchsmarke fiir Waren der K1asse 26........cccocounenacennennnnsesnnnnns 102
3.13 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 28..........ccooovvveennccnnivnvennnnns 102
3.14 Geruchsmarke fiir Waren der Klassen 29, 30, 32 und 33................. 103
3.14.1 Natiirliche GErlICRE.......cveovvuereerereeerrreeeeeieieeineere e seetssnssensrsansens 103
3.14.1.1 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 lit. b) GMV ....... 103
3.14.1.2 Beschreibende Angaben, Art. 7 Abs. 1 lit. ¢) GMV .................. 103
3.14.1.3 Selbstindigkeit, Art. 7 Abs. 1 1it. €) GMV ......ccceveeeervcvnrnrerennen 103
3.14.2 Produktunabhingige Gerliche.........cooveevermieeieenninicrincreneccneeiiennne 104
3.14.2.1 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 lit. b)) GMV ....... 104
3.14.2.2 Beschreibende Angaben, Art, 7 Abs. 1 lit. ¢) GMV .................. 105
3.14.2.3 Selbstindigkeit, Art. 7 Abs. 1 1it. €) GMV ....coovveveeivccinnccneennee 105



3.14.2.4 Tauschungseignung der Marke, Art. 7 Abs. 1 lit. g) GMV........ 106
3.14.3 Zwischenergebnis: Geruchsmarke fiir Waren

der Klassen 29, 30, 32 Und 33 ......oooivmviveirerecetecneeieesssesssssssessssesnossees 106
3.15 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 31......cocveevreevnnrevennee. ... 106
3.16 Geruchsmarke fiir Waren der Klasse 34........cccceeveervvevennee. ... 107
3.17 Geruchsmarke fiir Dienstleistungen .........c.ceeeceervenvevereccreersvesssrracnns 107
3.17.1 Konkrete Unterscheidungskraft, Art. 7 Abs. 1 lit. b) GMV........... 107
3.17.2 Beschreibende Angaben, Art. 7 Abs. 1 lit. ¢) GMV ..........
3.17.3 Selbstindigkeit, Art. 7 Abs. 1 lit. €) GMV.......cvverreccneen.
3.17.4 Zwischenergebnis: Geruchsmarke fiir Dienstleistungen...............

4 DUFLAESIZN.......c.cociieeerrinrcctencte et resae et

4.1 Luxusgiiter
4.2 Schulungsrdume und Biiros
4.3 DienstleiStUNZEN .....c.coueeeeieecreescicicneeisesinrisisn it sessssasssssons

5 Zwischenergebnis: Einsatzmoglichkeiten von Geruchsmarken....... 111



