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So nutzen Sie dieses Buch

Die folgenden Elemente erleichtern Ihnen die Orientierung
im Buch:

Beispiele
Hier finden Sie Textbeispiele, die noch einmal verdeutli-

chen, was einen guten — oder auch nicht gelungenen —
Text ausmacht.

Definitionen
Hier werden Begriffe kurz und prdgnant erldutert.

I Die Merkkasten enthalten Empfehlungen und hilfrei-
che Tipps.

Auf den Punkt gebracht

Am Ende jedes Kapitels finden Sie eine kurze Zusam-
menfassung des behandelten Themas.
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Die Autorin

Dr. Ingrid Glomp ist Biologin und arbeitet als freie Journa-
listin fur Zeitungen, Zeitschriften, Buchverlage und das
Fernsehen. Sie schreibt, redigiert und Ubersetzt Texte, vor
allem aus den Bereichen Medizin, Psychologie und Wissen-
schaft. Sie ist Autorin und Co-Autorin verschiedener Sach-
bucher und gibt Schreibworkshops.

Ihr Motto lautet: ,Schreiben ist ein Handwerk: Man kann
es lernen und man muss es (ben.”

Weitere Informationen Uber die Autorin finden Sie im In-
ternet unter www.ingrid-glomp.de.
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