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r»In Tell to Win zeigt Peter Guber meisterhaft, wie Sie mit ziel-
gerichteten Geschichten geradezu spielerisch die Menschen 
für Ihr Anliegen interessieren, für Ihr Vorhaben begeistern und 
von Ihren Zielen überzeugen.«
Bill Clinton

Geschichten können Menschen inspirieren und zum Handeln 
bewegen, denn immer spielen Emotionen bewusst oder unbe-
wusst eine Rolle. Geschäftspartner, Kunden und Mitarbeiter 
lassen sich von Visionen und neuen Projekten viel leichter 
erfolgreich überzeugen, wenn Geschichten erzählt werden, die 
das Vorhaben anschaulich machen und an die sich die Zuhörer 
erinnern können.

Mit anderen Worten: Können Sie Ihr Vorhaben nicht in einer 
Geschichte verpacken, dann können Sie es anderen auch nicht 
verkaufen. 

In »Tell to Win« zeigt Peter Guber, dass es neben trockenen 
PowerPoint-Präsentationen, Fakten und Zahlen noch andere 
Präsentationsmöglichkeiten gibt. Das Erzählen anschaulicher 
Geschichten kann ein effektives Instrument sein, Ihre Zuhörer 
zu erreichen und zu überzeugen. Aus Gubers eigenen Erfah-
rungen wird deutlich:   

• Fesseln Sie die Aufmerksamkeit Ihres Publikums

• Motivieren Sie Ihre Zuhörer, indem Sie authentisch sind

• Achten Sie bei Ihrer Geschichte darauf, dass die Inhalte 
zu den Zuhörern passen

• Machen Sie aus passiven Zuhörern aktive Teilnehmer

Um die Kraft des Storytelling zu demonstrieren, lässt Peter 
Guber in diesem Buch viele bemerkenswerte »Geschichten-
erzähler« aus dem Nähkästchen plaudern. Zu ihnen zählen der 
YouTube-Gründer Chad Hurley, der Magier David Copperfi eld, 
der Regisseur Stephen Spielberg, die Rocklegende Gene Sim-
mons sowie der ehemalige Präsident der Republik Südafrika 
Nelson Mandela.

Anhand der zahlreichen Beispiele lernen Sie, wie Sie eine 
wirklich fesselnde Geschichte gestalten und erzählen, um Ihre 
Mitmenschen erfolgreich von Ihrem Vorhaben zu überzeugen. TE
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